Qi Inscris:

REGULAMENTUL CAMPANIEI
<< Concurs Masterpiece in sight >>

1. Organizatorul

1) Societatea Beijing Xiaomi Mobile Software Co., Ltd furnizor de servicii de comunicatii
electronice (numita in continuare “Xiaomi” sau “Organizatorul”), cu sediul social in nr.018,
etaj 8, cladirea 6, yard 33, middie Xierqi Road, Haidian District, Beijing lanseaza campania
promotionald Concurs ,Masterpiece in sight, numitd << Campania >>.

2) Campania este implementata de catre OXYGEN PUBLIC RELATIONS S.R.L. cu sediul in
Str. George Constantinescu Nr. 2-4,Camerele 713, 715, 717, 714, 716, 720, Et. 7, Sector
2, Bucuresti, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J40/8739/2008, cod unic de
inregistrare RO23910846, in numele si pentru ,Beijing Xiaomi Mobile Software Co., Ltd”
(,Partenerul”) cu sprijinul ASOCIATIEI STUDENTILOR LA COMUNICARE, cu sediul in
Bldv. luliu Maniu, nr. 1-3, Complex Leu corp A, et. 6, sala 609, sector 6.

3) Participarea la Campanie implicd acceptarea si insusirea de céatre Participanti a
prevederilor prezentului regulament (denumit in continuare ,Regulamentul”). Orice
modificare se va face prin act aditional la prezentul Regulament.

4) Regulamentul precum si detaliile Campaniei sunt disponibile in mod gratuit pe website-ul
https://asc-fisc.ro/ , dar poate fi obtinut si printr-o cerere adresata Partenerului la adresa de
email xiaomi@oxygencomms.ro.

2. Scopul si Durata

1) Campania este organizatd pe baza prezentului Regulament si se desfasoard in

conformitate cu dispozitile Ordonantei Guvernului cu nr. 99/2000, actualizata, privind
comercializarea produselor si serviciilor de piata.
Campania isi propune s& promoveze creativitatea artisticd, sa dezvolte cunostintele, gustul
estetic si deprinderile artistice si tehnice ale studentilor participanti din cadrul Facultatea
de Jurnalism si Stiintele Comunicarii, din cadrul Universitatii Bucuresti ("FJSC”) in domeniul
fotografiei, s& stimuleze potentialul artistic si creativ, precum si imaginatia acestora.

2) Campania se desfisoard in perioada 19.10.2023 incepand cu ora 18:00 péna in
10.11.2023 pana la ora 23:59:59 (denumita in continuare ,Durata”), astfel:

2.1. Perioada de inscriere, transmitere fotografii: 19.10.2023 - 24.10.2023

2.2. Perioada de jurizare: 24.10.2023 — 25.10.2023

2.3. Anuntare rezultate: 25.10.2023

2.4. Desfasurare workshop: 27.10.2023

2.5. Perioada de inscriere, transmitere fotografii pentru concurs: 30.10.2023 - 02.11.2023
2.6. Pericada de jurizare: 02.11.2023 - 07.11.2023

2.7. Desemnare castigatori: 08.11.2023

3) Campania poate fi preiungitd sau suspendatad de catre Organizator prin Act Aditional la
prezentul Regulament. Nicio parte interesatd nu poate avea temei legal pentru a cere
continuarea Campaniei sau de a solicita despagubiri de orice fel in cazul modificarii duratei
sau suspendarii Campaniei.

3. Participanti

1) La Campanie pot participa persoanele care indeplinesc in mod cumulativ urmatoarele
conditii (denumiti in continuare ,Participantii”).
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- Au vérsta de 18 ani Tmpliniti la data inceperii Campaniei, resedinta pe teritoriul
Romaniei si CNP (cod numeric personal) alocat de autoritatile romane.

- Sunt studenti sau masteranzi in cadrul FJSC pe durata in care se desfasoara
Campania, urménd a face aceasta dovada daca vor fi declarati castigatori.

- Accepta conditiile acestui Regulament de desfasurare a Campaniei.

2) Nu pot participa la aceastd Campanie $i nu pot castiga Premii in cadrul Campaniei:
- Persoanele juridice.

- Persoanele cu varsta mai mica de 18 ani la data Inceperii Campaniei.

- Studenti care nu sunt in cadrul FJSC: Facultatea de Jurnalism si Stiintele Comunicarii \\39;
- Angajati ai Organizatorului, ai Partenerului, sofii si rudele acestora pana la gradul Il inclusiv.

3) Prin participarea la aceasta Campanie, se prezuma cunoasterea Regulamentului si
acceptarea acestuia de cétre fiecare participant. Participantii se obliga sa respecte si sa
se conformeze tuturor termenilor, conditiilor si prevederilor prezentului Regulament sub
sanctiunea pierderii dreptului de participare sau a calitatii de castigator.

4) Prin trimiterea fotografiilor si participarea la Campanie, participantii recunosc, declara
si/sau sunt de acord cu urmatoarele:

4.1. Sunt autorii fotografilor realizate si transmise Organizatorului, fiind unici
raspunzatori pentru transmiterea unor fotografii apartinand altor persoane, urmand
a despagubi Organizatorul si Partenerul si orice alte persoane prejudiciate ca
urmare a transmiterii de fotografii al caror autori nu este participantul

4.2.  Inmasura in care sunt declarati castigatori, Tsi dau acordul pentru ca Organizatorul
sa utilizeze fotografiile declarate castigdtoare (cu mentionarea sursei) in comunicari
interne si in aparitii externe, pe orice canale offline si online, pe o perioada de timp
nelimitata, fara plata vreunei remuneratii, cedand astfel Organizatorului dreptul de
reproducere, de comunicare publicd, de a crea opere derivate.

5) Inmanarea premiilor poate fi un eveniment publicitar cu caracter public. Participarea la
Campanie presupune acceptul expres si liber exprimat al castigatorilor referitor la faptul
ca, in baza acordului lor scris, persoana lor, numele, prenumele, localitatea In care
domiciliaza si materialele foto, audio si video inregistrate de Organizator, pot fi facute
publice si folosite pentru a face publica premierea si asocierea cu marca Xiaomi, insa doar
in legatura cu prezenta Campanie si fara a leza imaginea ori drepturile acestor persoane.
Cesiunea si utilizarea de catre Organizator a acestor imagini se va face fara niciun fel de
platad suplimentara pentru cedent.

4. Mecanismul Campaniei

- Inscrierea in Campanie se face in mod gratuit, pentru orice Participant care
indeplineste punctele mentionate la art 3.1, prin trimiterea a unui portofoliu de fotografii
impreuna cu o descriere acestora, numele si prenumele Participantului, varsta in ani
impliniti.

- Portofoliul de fotografii trebuie sa contina 3 fotografii realizate de participant cu
dipozitivele personale (telefon mobil, aparat foto), alaturi de o descriere scurtd a
acestora care sa mentioneze ce reprezinta acestea, de ex: o stare, un sentiment, o
situatie etc (impreuna denumite “Fotografiile”).

- Pentru a intra in Campanie, participantul trebuie sa trimitd Fotografiile pe adresa de e-
mail xiaomi@oxygencomms.ro in perioada 19.10.2023 incepénd cu ora 18:00 pana
in 24.10.2023 pana la ora 23:59:59.

- NU SUNT ADMISE IN CAMPANIE FOTOGRAFIILE CARE: au caracter violent,
obscen, ofensator sau calomniator, promoveaza orice fel de discriminare, consumul de
droguri, tutun si alcool, pot aduce prejudicii de orice fel persoanelor fizice sau juridice.

- Prin transmiterea fotografiilor pe adresa de e-mail mentionata, participantul garanteaza
ca este autorul de drept al Fotografilor transmise si cad aceasta/acestea au fost
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efectuate in perioada de Campanie. in masura in care Fotografiile contin imaginea unor
alte persoane decét participantul, acesta din urma garanteaza c¢a a obtinut acordul
acestora prealabil pentru ca imaginea surprinsa sa fie dezvaluitd in cadrul acestei
Campanii.

Fotografiile vor fi analizate de un juriu format din fotojurnalistii Andrei Pungovschi si
loana Moldovan impreuna cu un reprezentant al FJSC, dupa urmatoarele criterii, cu
pondere egala in jurizarea finala:

Compozitie/incadrare (modul in care elementele surprinse in imagine scot in evidenta

subiectul)

Lumina (modul in care utilizarea luminii ajuta la impactul vizual al imaginii)

Moment (modul in care fotografa/fotograful surprinde un punct culminant din scena pe

care o fotografiaza)

s Emotie (modul in care fotografa/fotograful surprinde trairile persoanelor fotografiate sau
fotografia starneste emotie in privitor)

« Impactul vizual (modul in care fotografia are capabilitatea de a captiva privitorul)

in data de 25.10.2023, pe baza criteriilor mentionate, juriul va alege 25 de finalisti
(*Finalistii”) pentru a participa la workshopul “Masterpiece in sight” care se va desfasura
n data de 27.10.2023 (“Workshop”) numai prin utilizarea de telefoane din seria Xiaomi
13T. Finalistii vor fi anuntati pe canalele de social media ale Asociatiei Studentilor la
Comunicare in data de 25.10.2023.

Telefoanele vor fi inménate de Organizator fiecarui Finalist pe baza unui proces-verbal
de predare-primire in care se vor mentiona: numele sl prenumele acestuia, adresa din
actul de identitate ce se va prezenta pentru verificare, codul numeric personal,
semnatura si data de preluare si de restituire a telefonului la finalul Workshop-ului.

Ca parte a Workshop-ului, Finalistii vor vizita o serie de obiective turistice din Bucuresti
impreuna cu fotojurnalistii Andrei Pungovschi si loana Moldovan ce vor fi comunicate
acestora la momentul intélnirii, in timpul careia vor utiliza, pe baza instructiunilor primite
de la fotojurnalisti, diferite functii foto ale telefoanelor din seria Xiaomi 13T pentru a
realiza fotografii. Organizatorul nu va fi tinut raspunzator pentru pierderea intalnirii si a
Workshop-ului ca urmare a intarzierii participantului sau lipsei de prezentd a acestuia
din orice motiv sau ca urmare a renuntarii participantului la Workshop, inainte sau in
timpul derularii acestuia.

- Fiecare din Finalisti, daca va dori sa aibd sansa de a deveni castigator, va selecta o
singuré fotografie realizata in cadrul Workshopului (“Fotografia Xiaomi”) pe care o va
tnscrie in Campanie, pentru urméatoarea etapa, respectiv etapa de premiere - alegere
castigatori, la adresa de email xiaomi@oxygencomms.ro in perioada 30.10.2023 -
02.11.2023 ora 23:59. Fotografia Xiaomi trebuie sa surprinda un element din
obiectivele turistice vizitate. Dintre Finalisti vor fi selectati 3 mari castigatori care vor
primi cate un premiu in valoare de 1000 $. Juriul va folosi urmatoarele criterii in procesul
de jurizare:

e Compozitie/incadrare (modul in care elementele surprinse in imagine scot in evidenta
subiectul)
Lumina {modul in care utilizarea luminii ajuta la impactul vizual al imaginii)
Moment {modul in care fotografa/fotograful surprinde un punct culminant din scena pe
care o fotografiaza)

e Emotie (modul in care fotografa/fotograful surprinde trairile persoanelor fotografiate sau
fotografia starneste emotie in privitor)
Impactul vizual (modul in care fotografia are capabilitatea de a captiva privitorul)
Fotografiile pot avea editari minime, pot fi cropuite, dar nu pot fi eliminate obiecte din
fotografie
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- Cei trei mari castigatori vor fi anuntati pe canalele de social media ale Asociatiei
Studentilor la Comunicare in data de 08.11.2023. Pe langa cei trei mari castigatori, vor
si selectati inca 3 castigatori drept rezerve.

5. Premiile

1) Premiile oferite de Organizator constau in:

— 3 premii, in valoare unitara neta de 1000 $, suma platibila ™n lei, la cursul de schimb
comunicat de BNR din ziua efectuarii transferului bancar de catre Organizator.

Total valoare premii = 3.000 $ net.

Organizatorul va suporta si va vira catre bugetul public, impozitul pe premii datorat, potrivit
Codului Fiscal. Orice alte obligatii de natura fiscala sau de orice alta natura, in legatura cu
acestea, vor fi in sarcina exclusiva a castigatorilor.

Acordarea premiilor se va realiza de céatre agentia OXYGEN PUBLIC RELATIONS S.R.L,,
Partenerul in aceasta campanie. Castigatorul nu are dreptul de a alege un anumit produs in
cuantumul valoric al premiului oferit de catre Organizator. Odata viramentu! bancar efectuat,
Organizatorul este eliberat fatd de castigator de orice obligatie nascuta in temeiul prezentului
Regulament.

6. Validarea si predarea premiilor

Dupa anuntarea castigatorilor, castigatorii vor trebui sa transmitd, in termen de 2 zile de la
anuntarea castigatorilor pe canalele mentionate (exceptand ziua anuntarii), pe adresa de email
xiaomi@oxygencomms.ro, urmatoarele informatii si documente necesare pentru validare si,
ulterior, pentru transferul premiului:

- nume si prenume complet;

- copia actului de identitate pentru plata impozitului pe venitul obtinut din premiul castigat in
care pot lasa vizibile doar numele si prenumele si CNP-ul;

- numarul de telefon (la care pot fi contactati);

- extras de cont in lei si banca (contul trebuie sa fie deschis pe numele castigatorului) din care
sa rezulte contul bancar al acestuia in care se va face plata premiului;

- dovada calitdtii de student sau masterand in cadrul FJSC constand fie in legitimatie de
student avizata pentru anul universitar 2023-2024 sau orice alt document oficial din care sa
rezulte calitatea de student sau masterand, facultatea si anul universitar 2023-2024.

Pentru a se aloca premiul, castigatorul trebuie s& indeplineasca toate conditile cerute
participantilor si castigatorilor. In cazul in care, dupa efectuarea verificarilor sau daca
informatiile sau documentele nu sunt transmise de castigatori in termen, Organizatorul va
putea descalifica Participantul sau castigatorul, dupd caz, iar pentru alocarea premiilor
urmeaza a apela la rezerve, in ordinea desemnarii lor, cu care se vor parcurge aceeasi pasi
pentru validare. Daca nici rezervele nu vor indeplini conditille Regulamentului, premiile vor
ramane in posesia Organizatorului.

Premiile se vor acorda in termen de maxim 60 de zile de la data castigarii premiului.

Prevederile aplicabile premiilor. Cazurile de invalidare a participantilor
Premiul acordat nu poate fi inlocuit cu alte Premii.
Invalidare. Organizatorul isi declind orice raspundere cu privire la orice situatii in care

participantul nu poate fi contactat sau nu trimite datele de contact sau informatiile necesare,
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. corecte si complete pentru validare si pentru alocarea Premiului sau castigatorul refuza
Premiul sau exista orice eveniment care duce la imposibilitatea alocarii Premiului.

™J. Protectia datelor personale

atele cu caracter personal colectate in derularea Campaniei vor fi prelucrate in scopul
&/ sYesfasurarii Campaniei si derularii operatiunilor specifice, descrise n prezentul Regulament
& finscrierea in campanie, verificarea criterilor de eligibilitate, desemnarea castigatorilor,
comunicarea si identificarea unicd pentru acordarea premiului, livrarea premiilor, depunerea
declaratiilor de venit la organele fiscale, plata taxelor si impozitelor aferente premiului, daca
este cazul).

Datele cu caracter personal prelucrate in cadrul Campaniei sunt:
» De la participanti:
- Adresa de e-mail.
- Imagine, daca este surprinsa in Fotografii
- Nume si prenume
- Varsta in ani impliniti
» De la Finalisti vor fi prelucrate in plus:
- adresa din actul de identitate
- codul numeric personal
- semnatura

> De la castigatori vor fi prelucrate in plus:

- copie C.I. (pentru i verificarea codului numeric personal in vederea indeplinirii corecte
a obligatiilor financiar-contabile si fiscale)

- Codul numeric personal pentru depunerea declaratiilor privind impozitul pe premii

- contul bancar pentru viramentul premiului

- Informatii privind educatia rezultate din documentele ce dovedesc calitatea de

student/masterand.

in scopul Tndeplinirii obligatiilor fiscale, Organizatorul conditioneazé atribuirea premiilor mai
mari de 600 lei de prezentarea actelor de identitate, in care se pot |&sa vizibile doar numele si
prenumele si codul numerci personal.

Furnizarea incompletd sau refuzul unui Participant declarat Finalizat sau céstigator de a i se
prelucra datele personale in scopul prezentului Regulament, indreptateste Organizatorul sa
refuze participarea acestuia in Campanie sau acordarea/alocarea Premiului, Participantul
declarat castigator fiind astfel descalificat automat.

Cu acordul expres al Participantilor castigétori, imaginea acestora va putea fi folosita in
mijloacele de comunicare (prin orice media) utilizate de cétre Organizator fara niciun fel de
obligatie de plata.

Organizatorul se obliga sa respecte legislatia privind protectia datelor cu caracter personal pe
Durata Campaniei. Astfel, Organizatorul se angajeaza sa pastreze confidentialitatea datelor
personale ale Participantilor la prezenta Campanie si sd le utilizeze conform prezentului
Regulament si legislatiei in vigoare.

Datele Participantilor necastigatori vor fi sterse in termen de 30 de zile de la implinirea
termenului de depunere a contestatiilor privitoare ia Campanie.

Procesele-verbale de predare si preluare a telefoanelor continand datele Finalistilor vor fi
sterse in termen de 30 de zile de la implinirea termenului de depunere a contestatiilor privitoare
la Campanie.

Copia Cl se va sterge in termen de max. 90 de zile de la data livrarii premiilor.
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Datele castigatorilor vor fi prelucrate pe perioada impusa de dispozitiile financiar-contabile (5 "
ani).

Datele cu caracter personal vor fi dezvaluite persoanei imputernicite de Operator - Parteneru:
OXYGEN PUBLIC RELATIONS SRL, altor persoane implicate in organizarea si desfasurarea
Campaniei, altor furnizori de servicii care, in virtutea obligatiilor lor au nevoie s& cunoascd

aceste date. Datele personale nu vor fi transferate in afara Romaniei. 2y

Participantii au urmatoarele drepturi:

(i) dreptul de acces la datele cu caracter personal prelucrate;

(ii) dreptul de a solicita Organizatorului rectificarea datelor cu caracter personal;
(iii) dreptul de a solicita Organizatorului stergerea datelor cu caracter personal atunci cand
acestea nu mai sunt necesare in scopul organizarii si desfasurarii Campaniei;

(iv) dreptul de a solicita Organizatorului restrictionarea prelucrarii;

(v) dreptul la portabilitatea datelor, dacd se aplica, respectiv dreptul de a solicita
Organizatorului transmiterea datelor cu caracter personal care ii privesc intr-un format
structurat, utilizat in mod curent si care poate fi citit automat;

(vi) dreptul de a se opune preiucrarii, pentru motive ce tin de situatia personald a acestora;
(vii) dreptul de a depune plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrarii
Datelor cu Caracter Personal www.dataprotection.ro;

Exercitarea drepturilor de mai sus poate fi efectuata in orice moment utilizand datele de contact
ale Organizatorului, prin trimiterea unei solicitari scrise prin posta, la sediul social al acestuia
mentionat la punctul 1.1. de mai sus, pe toata durata de desfasurare a Campaniei, sau la
adresa de email xiaomi@oxygencomms.ro Tn atentia Responsabilului cu protectia datelor.

8. Taxe si Impozite

1) Toate costurile ce decurg din utilizarea Premiilor, precum si orice altd cheltuiald suportats
de Participanti ocazionatad de intrarea in posesie a premiilor obtinute, fard a se limita la
cheltuieli cu transportul si cazarea, cheltuieli pe care acestia doresc sa le efectueze in
timpul Worksho-ului etc., cad exclusiv in sarcina participantilor sau castigatorilor, dupa caz.

2) Organizatorul se obliga s& calculeze $i sa vireze impozitul datorat pentru veniturile obtinute
de catre castigatori, in conformitate cu dispozitiile Codului Fiscal. Organizatorul va depune
declaratii de venit la autoritatea fiscald competentd pentru veniturile pentru care are
obligatia sa retina la sursa impozitul.

3) Castigatorii sunt exclusiv raspunzatori pentru completarea si depunerea oricérei alte
declaratii de venit cu privire la castigarea Premiului, dupa intrarea in posesie a Premiului.

4) Prin participarea la Campanie, participantii declara ca sunt de acord cu mecanismul de
impozitare aplicat premiilor din prezenta Campanie.

9. Raspunderea Organizatorului

1) Raspunderea Organizatorului este strict limitata la organizarea Campaniei si acordarea
Premiilor stabilite conform prezentului Regulament.

2) Organizatorul nu isi asuma nicio responsabilitate pentru vreun eveniment care determina
imposibilitatea participarii la Campanie sau afecteaza buna desfasurare a activitatilor
descrise in prezentul Regulament, ca urmare a unor restrictii de natura tehnica sau a altor
limitari specifice serviciilor de comunicatii electronice.

10. Forta Majora si Cazul Fortuit
Pentru scopul acestui Regulament, forta majora inseamna orice eveniment care nu poate fi

controlat, remediat sau prevazut de catre Organizator, a carui aparitie il pune pe acesta din
urma in imposibilitatea de a-si indeplini obligatiile asumate prin Regulament.
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- Daca o situatie de forta majora impiedica sau intarzie total sau partial executarea
Regulamentului si continuarea Campaniei, Organizatorul va fi exonerat de raspunderea privind
indeplinirea obligatiilor sale pentru perioada in care aceasta indeplinire va fi impiedicata sau
intérziata. Daca vor invoca forta majora, Organizatorul este obligat sa comunice participantilor
la Campanie existenta acesteia in termen de 5 (cinci) zile lucratoare de la aparitia cazului de
forta majora.

In intelesul prezentului Regulament constituie cazuri de forta majora urmatoarele evenimente,
fara a se limita la acestea:

a) pierderea bazelor de date;

b) avarierea sistemului informatic de stocare a datelor si acordare a premiilor;

¢) tentative de frauda a mecanismului Campaniei prin mijloace electronice sau alte mijloace;
d) orice reglementare care poate aparea ulterior intrarii in vigoare a Regulamentului si care
poate interzice sau modifica termenii acestuia,

Enumerarea nu este limitativa fiind utilizata numai in scop exemplificativ.

11. Litigii si fraude

In cazul unor litigii aparute intre Organizator si participantii la Campanie, acestea vor fi
solutionate pe cale amiabila. Daca nu este posibila rezolvarea litigiilor pe cale amiabila, partile
implicate in litigiu vor inainta litigiul spre solutionare instantelor judecatoresti romane
competente, aflate pe raza sediului social al Organizatorului.

Eventualele reclamatii legate de derularea Campaniei si desemnarea céstigatorilor se vor
putea trimite pe urmatoarea adresa de email xiaomi@oxygencomms.ro in termen de maxim 5
(cinci) zile lucratoare de la data publicarii listei tuturor céstigatorilor. Dupa aceasta data
Organizatorul nu va mai lua in considerare nicio contestatie.

Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda, abuz
sau orice alte fapte care ar putea afecta derularea Campaniei.

Prezentul Regulament a fost redactat intr-un exemplar original si in trei exemplare
duplicat, din care un exemplar duplicat s-a pastrat impreuna cu exemplarul original
semnat in arhiva biroului notarial si doua exemplare duplicate s-au eliberat partii.

Organizator,

Societatea Beijing Xiaomi Mobile Software Co., Ltd
prin OXYGEN PUBLIC RELATIONS S.R.L.,

Prin Tmputernicit

S.S. Kontos Georgeta
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